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1. Najwazniejsze wydarzenia
- I

pluse Hipla



Najwazniejsze wydarzenia

Dziatania operacyjne skupione na obowigzkowym procesie
rejestracji kart prepaid

plus®

Nabycie kluczowych praw sportowych od UEFA na lata 2018-2022:

POLSAT | :
SPORT - - European Qualifiers do Euro 2020 i Mundialu 2022

- UEFA Nations League (Ligi Narodéw)
- Mistrzostw Europy U-21 w Polsce

Zmiany w Zarzgdzie i Radzie Nadzorczej Grupy Polsat

Nowe kampanie wspierajgce sprzedaz wszystkich ustug:
DOM smartDOM, telefonia komadrkowa, Internet, ptatna telewizja

PPPPPP

plusd _ ipla



2. Dziatalnosc¢ operacyjna
B

pluse Hipla



2.1 Segment nadawania i produkcji
telewizyjnej

pluse Hipla



Ogladalnos¢ naszych kanatow w 3Q’16

* Grupa Polsat i kanat gtowny
liderami oglgdalnosci w grupie
komercyjne;

* Dobry start jesiennej ramowki

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wiasne

.

Udziat w ogladalnosci

Kanaty gtowne Kanaty tematyczne
B% o
11,6%
10,7%
7,1% 6,9% 8,0%
POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT TVN TVP
Dynamika udziatow w ogladalnosci
3Q'15
B m3Q'16

25,2% 24,6%

22,0% 22,6% 22,6% 27 0%

19,7% 19,7%

10,5% 11,1%

Grupa
Polsat

Grupa TVN Grupa TVP

plus

Pozostate
kab-sat

POLSAT

Pozostate
DTT

Hipla



Pozycja na rynku reklamy w 3Q’16 £

* Rynek reklamy telewizyjne; Wydatki na reklame i sponsoring
i sponsoringu w 3Q"16 wzrost +0,1%
r/r 0] 0,1% 811 —_— 811

* Przychody z reklamy telewizyjnej
| sponsoringu Grupy Telewizji
Polsat rosng szybciej niz rynek

min PLN

3Q'15 3Q'16
* Nasz udziat w rynku reklamy

telewizyjnej wzrost do 27,4%

Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat(!)

221 +O,7% 222
-_
3Q'15 3Q'16
Zrédto: SMG Poland (dawniej SMG Starlink), reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wtasne p I us ;‘!7 p ip Ia
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji SMG Poland



Ogladalnos¢ naszych kanatow w 9SM’16

* Grupa Polsat i kanat gtowny
liderami oglgdalnosci w grupie
komercyjne;

* Wyniki ogladalnosci zgodne
z dfugoterminowg strategia

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wiasne

.

Udziat w ogladalnosci

Kanaty gtowne Kanaty tematyczne

131%  125%

11,7%
10,1%

7,5% 7,1% 7,7%

T T T 1 T T 1

POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT  TVN TVP

Dynamika udziatow w ogladalnosci
9M'15

mi9M'16

24,6% 24,8% 9 6% 23,6%
o ,070 ,070 0

21,9% 22,4% 19,59 19,4%

10,4% 10,8%

Grupa  Grupa TVN Grupa TVP Pozostate Pozostate
Polsat kab-sat DTT

plus Ripla

POLSAT



Pozycja na rynku reklamy w 9M’16 £ —

* Rynek reklamy telewizyjnej Wydatki na reklame i sponsoring
i sponsoringu w 9M’16 wzrost 2.802 +1,0% 2.831
r/ro1,0% 7

* Przychody z reklamy telewizyjnej =
| sponsoringu Grupy Telewizji E
Polsat rosng znacznie szybciej s e
niz rynek (pozytywny wptyw
UEFA EURO 2016)

* Nasz udziat w rynku reklamy Przychody z reklamy i sponsoringu
telewizyjnej wzrost do 26,8% Grupy Telewizji Polsat(?)

722 +4,9% 757
——
E
9M'15
Zrédto: SMG Poland (dawniej SMG Starlink), reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wtasne pl uUs \.!7 u ip Ia
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji SMG Poland
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2.2 Segment ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym

pluse Hipla



Juz ponad 13 mln ustug kontraktowych @ el

* Silny przyrost ilosci ustug 5%
\ >
kontraktowych o 599 tys. r/r 12,42m 12,88m 13,02m

* 112 tys. r/r dodatkowych RGU
telefonii komaorkowej to efekt
korzystnego wptywu strategii
multiplay, wspartego w ostatnich
miesigcach zintensyfikowang
migracjg klientow z segmentu

prepaid
* RGU ptatnej telewizji rosnie 3Q'15 2Q'16 3Q'16
0 283 tys. r/r (efekt multiroom i OTT)
M Internet
* Dalszy wzrost Internetu o 205 tys. w Platna telewizja
r/r, wsparty siecig LTE o najwyzsze] W Telefonia komorkowa
jakosci

plus& Jipla
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Skuteczna budowa ARPU klienta @ el

+0,6%

\/

» Skuteczna dosprzedaz produktow |
odzwierciedla sie we wzroscie
wskaznika saturacji RGU na klienta

88; 1 88 ,4 88’ 6

* Zintensyfikowana migracja
klientow prepaid o relatywnie
nizszym ARPU do taryf
kontraktowych przektada
sie na nieco nizszg dynamike
wzrostu ARPU kontraktowego

(ARPU w PLN)

 Strategia multiplay oraz
kontynuowana stabilizacja cenowa 3Q'15 2Q'16 3Q'16
na rynku mobilnym mogg pozwoli¢
utrzymac korzystny trend wzrostu
ARPU w przysztosci

L ARPU —o—RGU/Klient

pppppp



Ustawowy obowigzek rejestracji kart SIM jest
odzwierciedlony w wynikach segmentu prepaid 0=

3,98m 3,83m

3,53m

* Zintensyfikowana migracja
klientéw prepaid do kontraktu
potgczona ze skokowym
spadkiem sprzedazy nowych
kart SIM na catym rynku prepaid

* ARPU w 3Q’16 pod wptywem
krotkoterminowych akgji
promocyjnych zwigzanych . r:f:r‘sette'ewja
z rejestracjg kart prepaid M Telefonia komérkowa

3Q'15 2Q'16 3Q'16

-1,6%

19,0 18,9 18,7

(ARPU w PLN)

3Q'15 2Q'16 3Q'16

plus& Jipla

PPPPPP



Strategia multiplay jest skuteczna 0=

* Dynamiczny wzrost liczby klientow
multiplay o 334 tys. r/r

* Juz 21% naszych klientow
kontraktowych korzysta z oferty
multiplay, co pozytywnie przektada
sie raportowany wskaznik churn
(najnizszy w ostatnich 3 latach)

>

Liczba klientdw multiplay
+37%

900

(tys. klientow)

3Q'15 Q2'16 3Q'16
[ Liczba klientéw multiplay

——% nasycenia bazy klientéw uzytkownikami multiplay

Churn
10,2% v
. 9,0% 8,5%
3Q'15 2Q'16 3Q'16

pppppp
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3. Wyniki finansowe pro-forma

Konsolidacja wynikow Grupy Midas

pluse Hipla



Status realizacji synergii

\/Sukces strategii mulitplay — dynamiczny rozwaj
konceptu sprzedazy produktéw i ustug dla domu
(telewizja, Internet, telefon, ustugi bankowe,
ubezpieczenia, prad, gaz, bezpieczenstwo,

Blisko 1,5 mln dosprzedanych produktow
P Ve urzadzenia telekomunikacyjne i AGD

w smartDOM z ARPU ok 30 PLN

‘/Synergie czesciowo reinwestowane w
dtugoterminowy rozwoj biznesu w odpowiedzi na
dynamicznie zmieniajace sie otoczenie rynkowe,
miedzy innymi:

- nowe regulacje

- presja ha wynagrodzenia

- dziatania konkurencji

- preferencje klientow

- rdézne modele sprzedazy

- rosngacy pakietyzacje ustug

71 rozpoczetych inicjatyw —
szacowany efekt >800mln PLN()

‘/Silna i wiarygodna pozycja na rynku finansowym
dzieki unikalnej i dtugoterminowej strategii grupy
Refinansowanie CPS+PLK:
oszczednosci >2 mld PLN(-2)

Nota: (1) kumulatywnie w latach 2014-2019 I |p|a
(2) I etap: Nowa umowa kredytowa CP, Sptata starego kredytu bankowego CP, umorzenie obligacji
Senior Notes CP, umorzenie obligacji PIK PLK; Il etap: kredyty CP i PLK oraz umorzenie obligacji
Senior Notes PLK



Wyniki pro-forma Grupy

przychody
2310 +34%  2.388
—>

‘A =N

3Q'15 3Q'16

LTM FCF

o 1.544
1254 *+23,1%
/

3Q'15 3Q'16

Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas, skonsolidowane sprawozdania

finansowe oraz analizy wtasne

.

EBITDA
929  +31% 957

‘nm

3Q'15 3Q'16

dtug netto/EBITDA
2,96x 3,19x

m

Zadtuzenie netto / Catkowite zadtuzenie
EBITDA LTM wg SFA(%) netto / EBITDA LTM

pluse E3 QRipla

Nota: (1) Zadtuzenie netto zgodnie z definicjg SFA, tzn. z wytgczeniem dtugu, ktéry nie jest obstugiwany gotéwkowo



Wyniki pro-forma segmentu ustug Swiadczonych
klientom indywidualnym i biznesowym w 3Q’16

S cYyFROWY

min PLN 3Q'16  zmianar/r * Wozrost przychoddéw dzieki wyzszym
przychodom ze sprzedazy sprzetu
Przychody ze sprzedazy 2.119 2% oraz wyzszym przychodom hurtowym

* Poziom kosztow gtownie pod wptywem

Koszty operacyjnelt) 1.289 4% wyzszych kosztéw wtasnych
sprzedanego sprzetu, technicznych
EBITDA 829 1% i rozliczen miedzyoperatorskich (IC),

oraz kosztow kontentu (miedzy innymi

Marza EBITDA 300%  -16pkt% UEFA EURO 2016)

Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Metelem, Midas, skonsolidowane sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne I |p|a

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji PalsnT



Wyniki segmentu nadawania i produkcji

telewizyjnej w 3Q’16

min PLN 3Q'16  zmianar/r
Przychody ze sprzedazy 321 13%
Koszty operacyjnelt) 195 -1%
EBITDA 128 49%
Marza EBITDA 39,9% 9,5pkt%

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 9 miesiecy zakoriczony 30 wrzeénia 2016 r.

oraz analizy wtasne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

AEER
L4441 CYFROWY

* Wyzsza dynamika przychodéw
wzgledem kosztow miedzy innymi
wynikiem sukcesu finansowego
UEFA EURO 2016 (wydarzenie
na przetomie 2Q’16 oraz 3Q'16)

* Efektywne zarzgdzanie kosztami
kontentu odzwierciedlone w poziomie
kosztow

& ipla

POLSAT
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Struktura pro-forma przychodow
ze sprzedazy w 3Q'16

]
mIn PLN
kirzychoqyddeti;iczre Ok?' _ * Spadek przychodéw z ustug gtosowych
entow incywiduainych | 1.584 kompensowany czesciowo wyzszymi

bi h
iznesowyc przychodami z ustug ptatnej telewizji

oraz dostepu do Internetu

- * Rosngce przychody z rozliczen IC oraz

563 ze sprzedazy licencji, sublicencji i praw
majatkowych przektadajg sie na dynamike
przychodow hurtowych

Przychody hurtowe

Przychody ze sprzedazy l31

sprzetu 551 * Wyzsze przychody ze sprzedazy sprzetu

przede wszystkim w wyniku rosngcego
udziatu sprzedazy sprzetu w modelu

ratalnym
Pozostate przychody ze | 17
sprzedazy 20
m3Q'15 3Q'16
Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas, skonsolidowane plus c{; u ipla
sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne

21



Struktura pro-forma kosztow operacyjnych

w 3Q'16

f

min PLN

|

Amortyzacja, utrata wartosci i

likwidacja 508

Koszty techniczne i rozliczers [ AN
miedzyoperatorskich 459

Koszt wtasny sprzedanego sprzetu _

Y sp g0 sprzg 331

Koszty kontentu _
Y 252
Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi | NIZO0N
i utrzymania klienta 203
Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz
pracownikdw 130

Koszty windykacji, odpisow 9
aktualizujgcych wartosé 6
naleznosci i koszt spisanych naleznosci
47
50

Inne koszty

m3Q'15 3Q'16

Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas, skonsolidowane

sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne

Koszty techniczne pod wptywem wzrostu
kosztow IC

Wzrost kosztow wtasnych sprzedanego
sprzetu przede wszystkim w wyniku
wyzszego Sredniego kosztu jednostkowego
sprzedawanego sprzetu przy malejgcym
tgcznym wolumenie sprzedazy

Wyzsze koszty wynagrodzen wskutek zmiany
harmonogramu zawigzywania rezerw
na bonusy roczne

Wzrost kosztéw dystrybucji, marketingu,
obstugi i utrzymania klienta w wyniku
ksiegowego roztozenia w czasie prowizji
sprzedazowych

plus

Hipla



Rachunek przeptywow pienieznych
pro-forma w 9M’16 —

-4.483,8
5.500,0
=
—
[a
[
= -1.7
é 1.715,0
2.253,5
<2621
1.689,1
1754
123 1.110,2
Srodki pieniezne  Srodki Zaciagniecie Wykup Sptata Wydatki Ptatnos$c¢ z Prowizja za Srodki Nabycie Wynik na  Sptata odsetek Pozostate Srodki pieniezne
iich pieniezne kredytéw obligacji otrzymanych inwestycyjne(l)  tytutu wczesniejszy  przekazane obligacji Midas  realizacji  od kredytéw,  przeptywy iich
ekwiwalenty netto z kredytéw i koncesji wykup nanabycie  przezspétkiz instrumentéw  obligacji, ekwiwalenty
na poczatku  dziatalnosci pozyczek obligacji udziatéw grupy pochodnych-  leasingu na koniec
okresu operacyjnej (czes¢ Senior  mniejszoéciowych instrumenty ~ finansowego okresu
kapitatowa) Notes w Midas S.A. dotyczace  izaptacone
sptaty kapitatu ~ prowizje
obligacji
Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas, skonsolidowane sprawozdania p I us \"!7 p |p Ia
finansowe oraz analizy wtasne

Nota: (1) Nie zawierajg wydatkéw na udostepnione klientom zestawy odbiorcze;

23



Uzgodnienie FCF pro-forma po odsetkach ~ E@E=2

min PLN 3Q’16 9M’16
Srodki pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej 765 2.141
, Skorygowany FCF po odsetkach®
Srodki pie.nie.ine netto z dziatalnosci 274 1.139
inwestycyjnej
Sptata odsetek od kredytow, pozyczek kupon HY wyzszy r/r ostatni g o rataUMTS,
i obligacji® -124 -718 PLK, CAPEX kuponHY mUOE"Fe/;yEzjrcéa  kupondot.
rata UMTS, PLK, 2016 obligacjicp
FCF po odsetkach 367 284 wyzszy oo ;
CAPEX obligacjiCP - niski CAPEX
Nabycie spétek (wraz z gotdwka) -1 144 R ‘
Nabycie obligacji Midas 324 » g tk
niesze 0Gsetl  ozliczenie
FCF Grupy Midas w okresie styczen-luty’16 105 zaliczkowego
CIT za 2015
Jednorazowa ptatnosc¢ z tytutu zakupu pasma 2,6 ek
156
GHz
Opcja call dot. wezesnego wykupu Obligacji HY PLK 262
Efekt gotdwkowy rozliczenia transakgji 175
hedgingowych dot. nominatu Obligacji HY PLK
Skorygowany FCF po odsetkach 366 1.099 3Q15 \ 4Q15 1Q16 2Q16 3Q16

Y

LTM 1.544 min PLN

Zrédto: pro forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas, skonsolidowane sprawozdania finansowe pl uUs c!;- D ip Ia
oraz analizy wtasne
Nota: (1) Obejmuje wptyw instrumentéw IRS/CIRS/forward

(2) Wyniki FCF dla roku 2015 zostaty skorygowane wstecznie, poprzez uwzglednienie wynikéw FCF Grupy Midas 24



Zadtuzenie Grupy na 30 wrzeénia 20161, EBE=S

Wartos¢ bilansowa

min PLN na dzien 30 wrzesnia 2016

Potgczony Kredyt Terminowy 10.800

Kredyt Rewolwingowy -

Obligacje serii A 1.007
Obligacje Litenite zerokuponowe 840
Leasing iinne 27
Zadtuzenie brutto 12.674
Srodki pieniezne iich ekwiwalenty? (1.110)
Zadtuzenie netto 11.564
EBITDA LTM 3.620
Zadtuzenie netto / EBITDA LTM wg SFA 2 2,96
Catkowite zadtuzenie netto / EBITDA LTM 3,19

1 Pozycja zawiera wartosc srodkdw pienieznych i ich ekwiwalentow, w tym srodkow
pienieznych o ograniczonej mozliwosci dysponowania

2 Zadtuzenie netto zgodnie z definicjg SFA, tzn. z wytgczeniem dtugu, ktdry nie jest
obstugiwany gotéwkowo

3 Wartos¢ nominalna zadtuzenia na dzier 30 wrze$nia 2016 r. (z wytgczeniem Kredytu
Rewolwingowego)

4Zobowigzanie z tytutu Obligacji Litenite na dzier 30 wrze$nia 2016 .

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 9 miesiecy zakoriczony 30 wrzeénia 2016 r.

oraz analizy wewnetrzne

Struktura zadtuzenia?

rodzaj instrumentu waluta
Obligacje
15%
PLN
100%
Kredyty
bankowe
85%
Zapadalno$¢ dtugu3
(mln PLN)
234

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
W Potgczony SFA  m Obligacje serii A m Obligacje Litenite

plus& Ripla

POLSAT
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4. Polityka dywidendy
-

pluse Hipla



Gtowne zatozenia polityki zarzadzania

zasobami kapitatowymi

Cel podstawowy

Cel dodatkowy

Trwate zmniejszenie zadtuzenia Grupy Polsat do poziomu
dtugu netto/EBITDA <1,75x

* Osiggniecie poziomu <1,75x umozliwi zdjecie zabezpieczen z obecnej umowy
kredytowej i zwiekszy elastycznos¢ dziatania Grupy

Powroét do regularnych, przewidywalnych wypfat dywidendy
dla akcjonariuszy Spofki

* Zatozenia polityki dywidendowej podlegac bedg okresowej weryfikacji, w
szczegolnosci po przeprowadzeniu refinansowania oczekiwanego na rok 2020

3 & Jipla



Zatozenia polityki dywidendy

dtug netto / EBITDA przedziat rekomendowanej wyptaty dywidendy
> 3,2x brak propozycji w zakresie dywidendy
2,5x - 3,2x 200 - 400 mIn PLN
1,75x - 2,5x 25-50% skonsolidowanego zysku netto
<1,75x 50-100% skonsolidowanego zysku netto

wyliczony wg wartosci bilansowych, na bazie wynikdw ostatniego zaraportowanego publicznie kwartatu
dfug netto obejmuje wszelkie instrumenty dtuzne, réwniez obligacje typu pay-in-kind

skonsolidowany zysk netto Grupy Polsat za ostatni peten rok obrotowy

5 & Jipla

POLSAT
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5. Podsumowanie i Q&A
I

pluse Hipla



Podsumowanie

Bardzo dobre wyniki operacyjne — ponad 13 mln ustug
p|US€.’: kontraktowych i dalszy potencjat wzrostu

Bardzo dobre wyniki finansowe — EBITDA wsparta synergiami

R Swietny FCF LTM (1,5 mld) wspierajacy szybkie oddtuzanie
& » N\ grupy
N &

PPPPPP
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6. Dodatkowe informacje
I .

pluse Hipla



6.1 Raportowane wyniki finansowe
Grupy Polsat

Konsolidacja wynikow Grupy Midas od 29 lutego 2016

pluse Hipla



Wyniki finansowe Grupy Polsat w 3Q’16

RN cyFrOwY

min PLN 3Q'16  zmianar/r * Wyniki Grupy pod wptywem konsolidacji
od 29 lutego 2016 r. wynikow Grupy

Przychody ze sprzedazy 2.388 -1% Midas
Poziom kosztéw gtownie pod wptywem

Koszty operacyjnel 1.431 5% nizszych kosztow technicznych i rozliczen
miedzyoperatorskich, a takze wyzszych
kosztow witasnych sprzedanego sprzetu

EBITDA 957 3% Y P 80 SPTet
Poziom zysku netto pod wptywem
nizszych kosztow obstugi nowego dtugu

Marza EBITDA 40,1% 1,6pkt% Y . 8 . 8 8 .
Grupy Polsat, natomiast ujemna dynamika
r/r w wyniku jednorazowych,

Zysk netto 270 -46% niegotowkowych zdarzen w 3Q’15
zwigzanych z procesem refinansowania
starego zadtuzenia Grupy (zysk w zakresie
kosztéw finansowych)

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 9 miesiecy zakoriczony 30 wrzeénia 2016 r. N, ipla
oraz analizy wewnetrzne '

Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Wyniki segmentu ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym w 3Q'16

RN cyFrOwY

min PLN 3Q'16  zmianar/r * Poziom przychodow pod wptywem
wyzszych przychoddéw ze sprzedazy
Przychody ze sprzedazy 2.119 -3% sprzetu, a takze nizszych przychodéw

hurtowych oraz detalicznych
od klientow indywidualnych

Koszty operacyjnelt) 1.289 -4% o
| biznesowych
EBITDA 829 2% * Poziom kosztow gtéwnie pod wptywem
nizszych kosztow technicznych
i rozliczen miedz ratorskich (I
Marza EBITDA 39,1% 0,3pkt% ozlicze gdzyoperatorskich (IC)

w efekcie czego wynik EBITDA
0siggnat poziom 829 min PLN

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 9 miesiecy zakoriczony 30 wrzeénia 2016 r. N, ip Ia
oraz analizy wewnetrzne EOUSAT ‘
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Wyniki segmentu nadawania i produkcji

telewizyjnej w 3Q’16

min PLN 3Q'16  zmianar/r
Przychody ze sprzedazy 321 13%
Koszty operacyjnelt) 195 -1%
EBITDA 128 49%
Marza EBITDA 39,9% 9,5pkt%

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 9 miesiecy zakoriczony 30 wrzeénia 2016 r.

oraz analizy wtasne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

AEER
L4441 CYFROWY

* Wyzsza dynamika przychodéw
wzgledem kosztow miedzy innymi
wynikiem sukcesu finansowego
UEFA EURO 2016 (wydarzenie
na przetomie 2Q’16 oraz 3Q'16)

* Efektywne zarzgdzanie kosztami
kontentu odzwierciedlone w poziomie
kosztow

& ipla

POLSAT
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(mln PLN)

Przychody i koszty

Przychody ze sprzedazy

— czynniki zmian 3Q’16

zmiana r/r 1%
-27 min
2.415 38 2.388
—
-55 -10
Przychody Segment ustug Segment Whytaczenia i Przychody
3Q'15 Swiadczonych dla nadawania i korekty 3Q'16
klientow produkcji konsolidacyjne

indywidualnych i
biznesowych

telewizyjnej

(mlIn PLN)

Koszty operacyjne
miana r/r +2%
Zzmi
+39min
1.900 51 1.939
-2 -10
- T T T
Koszty Segment ustug Segment Wyfgczenia i Koszty
3Q'15 Swiadczonych dla nadawania i korekty 3Q'16
klientéw produkcji konsolidacyjne

indywidualnych i
biznesowych

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 9 miesiecy zakoriczony 30 wrzeénia 2016 r.

oraz analizy wewnetrzne

telewizyjnej

plusd Hipla

DC:LF,AT
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EBITDA i zysk netto — czynniki zmian 3Q’'16 E3F=

EBITDA Zysk netto

zmiana r/r +3% zmiana r/r 6%
ana +27min -233 min

(mln PLN)

930 42 957 502
]
N
-15
Z
& 33 270
[ _
£
-265
EBITDA Segment ustug Segment nadawania i EBITDA Zysk netto Segment ustug Segment nadawania i Zysk netto
3Q'15 $wiadczonych dla produkcji telewizyjnej 3Q'16 3Q'15 Swiadczonych dla produkgji telewizyjnej 3Q'16
klientow klientéw
indywidualnych i indywidualnych i
biznesowych biznesowych

&—® Marza EBITDA

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 9 miesiecy zakonczony 30 wrzesnia 2016 r. pl Us :I: u Ipla

oraz analizy wewnetrzne



Struktura przychodow ze sprzedazy
w 3Q'16

min PLN * Nizsze przychody detaliczne przede wszystkim

Przychody detaliczne od w wyniku spadku przychoddw z ustug gtosowych,
klientéw indywidualnych i _ co spowodowane jest wysokg konkurencyjnoscig rynku
biznesowych 1.584 telekomunikacyjnego. Spadek ten zostat cze$ciowo

skompensowany wyzszymi przychodami z ustug ptatne;j
telewizji, oraz rosngcymi przychodami z ustug dostepu

- do mobilnego Internetu i transmisji danych
Przychody hurtowe 563 *  Spadek przychoddw hurtowych, gtéwnie w wyniku ujecia

w tej pozycji w 3Q'15 przychoddw z tytutu dzierzawy
infrastruktury przez Grupe Midas, ktore w 3Q’16 podlegajg
eliminacji konsolidacyjnej w zwigzku z nabyciem Grupy
Przychody ze sprzedazy l31 Midas. Spadek ten zostat czeSciowo skompensowany
sprzetu 291 wyzszymi przychodami z tytutu pofaczen
miedzyoperatorskich oraz wyzszymi przychodami
ze sprzedazy praw do transmisji wybranych meczow UEFA
EURO 2016 na rzecz TVP S.A. i wyzszymi przychodami
Pozostate przychody ze 23 od operatordow satelitarnych i kablowych z uwagi na hurtowa
sprzedazy 20 sprzedaz pakietoéw kanatow dedykowanych UEFA EURO 2016

*  Wyizsze przychody ze sprzedazy sprzetu wynikajg

m3Q'15 3Q'16 przede wszystkim z rosngcego udziatu sprzedazy sprzetu
w modelu ratalnym

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 9 miesiecy zakoriczony 30 wrzeénia 2016 r. p I us c{;
oraz analizy wewnetrzne

Hipla
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Struktura kosztow operacyjnych —
w 3Q'16 &

min PLN
*  Spadek poziomu kosztow technicznych wynika gtéwnie
z eliminacji na konsolidacji rosngcych kosztéw ruchu w ramach

|

Koszty techniczne i rozliczen

miedzyoperatorskich 459 ustugi dostepu do szerokopasmowego Internetu. W okresie
porownawczym koszty te byty ptatne na rzecz Grupy Midas,
Amortyzacja, utrata wartosci i | A0 nabytej 29 lutego 2016 r.
likwidacja 508
*  Wyzsze koszty amortyzacji gtdwnie w wyniku ujecia kosztow
Koszt wlasny sprzedanego sprzetu 315 amortyzacji Grupy Mlda§, W tym dpdgtkowej amortyzacji
331 konces;ji telekomunikacyjnych wynikajgcej z dokonanej
257 w ramach wstepnej alokacji ceny zakupu Grupy Midas wyceny
Koszty kontentu 75 tych konces;ji
*  Wozrost kosztéw wtasnych sprzedanego sprzetu w wyniku
Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi | NI2O0N . , . 4 p 80 sprz& Y
. . wyzszego Sredniego kosztu jednostkowego sprzedawanego
i utrzymania klienta 203 - ) )
sprzetu przy malejgcym tgcznym wolumenie sprzedazy
WynagrOdzen;:Cijv‘?l’;?sgilenia narzecz e * Wyizsze koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania
P klienta m.in. w wyniku rozpoznania wyzszych kosztow prowizji
Koszty windykacji, odpiséw | 9 sprzedazowych (efekt ksiggowy)
aktualizujgcych wartosé 6 . . .
o . e *  Koszty wynagrodzen rosng w zwigzku ze zmiang
naleznosci i koszt spisanych naleznosci . L
45 harmonogramu tworzenia rezerw na nagrody dla pracownikow
Inne koszty - £ ) Grupy z pétrocznego na kwartalny oraz ujeciem kosztéw
wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikow Grupy Midas
w wyniku jej konsolidacji od dnia 29 lutego 2016 .
m3Q'15 3Q'16
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 9 miesiecy zakoriczony 30 wrzeénia 2016 r. e u I
oraz analizy wewnetrzne pIUS\/ Ipla
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Pozycje ponizej EBITDA w 3Q’16

(mln PLN)

‘::2-::;/%/% 47

Pozostate koszty Zysk brutto

EBITDA Amortyzacja, utrata Koszty netto odsetek
finansowe netto

wartosci i likwidacja

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 9 miesiecy zakoriczony 30 wrzeénia 2016 r.

oraz analizy wewnetrzne

. o

Podatek dochodowy

plusz EX Ripla

Zysk netto

POLSAT
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6.2 Wyniki finansowe pro-forma

Konsolidacja wynikéw Grupy Midas

plus Hipla



Przychody i koszty pro-forma

— czynniki zmian w 3Q'16

.

Przychody ze sprzedazy Koszty operacyjne
miana r/r +3% miana r/r 2%
Zzmil Zzmi
+78min +29min
38
2310 50 2388 1910 40 1.939
| |
-10 R
-2 9
=
—_ —
= a
o <
< £
£
Przychody Segment ustug Segment Wyfgczenia i Przychody Koszty Segment ustug Segment Whytaczenia i Koszty
3Q'15 Swiadczonych dla nadawania i korekty 3Q'16 3Q'15 Swiadczonych dla nadawania i korekty 3Q'16
klientow produkcji konsolidacyjne klientéw produkcji konsolidacyjne

indywidualnych i telewizyjnej

biznesowych

Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas, skonsolidowane sprawozdania

finansowe oraz analizy wtasne

indywidualnych i
biznesowych

telewizyjnej

Hipla

plus®
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EBITDA pro-forma — czynniki zmian w 3Q'16 e

EBITDA

zmiana r/r +3%
+29min

929 41 957
R |
-13
E
[a W
<
£
EBITDA Segment ustug Segment EBITDA
3Q'15 Swiadczonych dla nadawania i 3Q'16
klientow produkcji
indywidualnych i telewizyjnej
biznesowych *—* Marza EBITDA

Zrédto: Pro-forma, Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat, Metelem, Midas, skonsolidowane pl us d: uipla

sprawozdania finansowe oraz analizy wtasne



Definicje

Pojedyncza, aktywna ustuga ptatnej telewizji, dostepu do Internetu lub telefonii komdrkowej, Swiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgcg osobowosci prawnej, posiadajgca co najmniej
jedng, aktywng ustuge swiadczong w modelu kontraktowym.

Sredni miesieczny przychéd od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Sredni miesieczny przychéd od RGU pre-paid wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Rozwigzanie umowy z Klientem w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych dziatan, skutkujace tym,
ze po skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi sSwiadczonej w modelu
kontraktowym.

Wskaznik  churn  prezentuje  stosunek liczby  klientéw, ktdrym  dezaktywowano ostatnia  ustuge
(w drodze wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie
ostatnich 12 miesiecy do $redniorocznej liczby klientéw w tym 12 miesiecznym okresie.

Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komdrkowej oraz Internetu oznacza liczbe kart
SIM, ktére w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potgczenie, wystaty albo otrzymaty SMS/MMS albo
skorzystaty z ustug transmisji danych. W przypadku bezptatnego dostepu do Internetu swiadczonego przez Aero 2
do RGU ustug przedptaconych w ramach dostepu do Internetu wliczone zostaty wytgcznie karty SIM, ktore w ciggu
ostatnich 90 dni skorzystaty z ustug transmisji danych w ramach ptatnych pakietéw.

3 & Jipla



Kontakt

Olga Zomer

Rzecznik Prasowy

Telefon: +48 (22) 356 6035

Faks: +48 (22) 356 6003

Email: ozomer@cyfrowypolsat.pl

Barttomiej Drywa

Dyrektor Relacji Inwestorskich
Telefon: +48 (22) 356 6004

Faks: +48 (22) 356 6003

Email: bdrywa@cyfrowypolsat.pl

Lub odwiedz naszg strone internetowa:

www.grupapolsat.pl
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