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Oswiadczenie

Informacje zawarte w niniejszej prezentacji mogg zawiera¢ stwierdzenia odnoszgce sie do
przysztych oczekiwan, rozumiane jako wszystkie stwierdzenia (z wyjatkiem dotyczgcych faktow
historycznych) w odniesieniu do naszych wynikow finansowych, strategii biznesowej oraz celow
i planow dotyczgcych przysztej dziatalnosci (fgcznie z planami odnosnie rozwoju naszych
produktéw i ustug). Stwierdzenia te nie stanowig gwarancji przysztych wynikow oraz wigzg sie
z ryzykiem i brakiem pewnosci realizacji tych oczekiwan, gdyz ze swej natury podlegajg wielu
zatozeniom, ryzykom i niepewnosci. Rzeczywiste wyniki mogg zasadniczo roznic sie od tych, ktore
wyrazono lub ktorych mozna oczekiwac na podstawie stwierdzen odnoszgcych sie do przysztych
oczekiwan. Nawet jesli nasze wyniki finansowe, strategia biznesowa oraz cele i plany dotyczace
naszej przysztej dziatalnosci sg zgodne z zawartymi w prezentacji stwierdzeniami dotyczgcymi
przysztych oczekiwan, nie musi to oznaczac, ze te stwierdzenia bedg prawdziwe dla kolejnych
okresow. Stwierdzenia te wyrazajg nasze stanowisko na dzien sporzgdzenia prezentacji.

Nie podejmujemy zadnego zobowigzania do publikowania jakichkolwiek korekt czy aktualizacji
stwierdzen zawartych w prezentacji w celu odzwierciedlenia zmian naszych oczekiwan, zmian
okolicznosci, na ktorych oparte zostaty te stwierdzenia czy tez zdarzen zaistniatych po dacie
sporzadzenia niniejszej prezentacji.
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1. Najwazniejsze wydarzenia 2Q’18
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Najwazniejsze wydarzenia

'

Przejecie kontroli na Netig
Rozpoczecie wspotpracy operacyjne;

Telewizja Polsat przejmuje kontrole
nad Eleven Sports Network w Polsce

Liga Mistrzow UEFA w ofercie Grupy Polsat

PPPPPP



Zakup Netii wzmacnia naszg strategie

multiplay &

Baza klientéw kontraktowych
i penetracja ustugami multiplay
6.425

* Ponad 700 tysiecy nowych 5720 1%
klientow oznacza zwiekszony
potencjat sprzedazy ustug

(tys. klientow)

* Tylko 32% klientow w ramach

po*aczonej bazy kO rZySta Grupa Polsat Grupa Polsat + Netia

Z U S+ug mu |t| p | ay B Baza klientow kontraktowych ¢ % nasycenia bazy klientow pakietami multiplay
° Wzrost 'lOS(_:' K 'entqw B2B . ARPU kontraktowe (IFRS 15)

przektada sie na zwiekszenie g 87,7

ARPU

F

(ARPU w PLN)

Grupa Polsat Grupa Polsat + Netia

B ARPU kontrakt ¢ RGU/Klient

Zrédto: wstepne szacunki wtasne, dane moga podlegac korektom pl u S :!;' m u Ip Ia



Strategiczne inicjatywy po przejeciu
kontroli nad Netig e

* Internet Swiattowodowy * Pakiet startowy Netii wzbogacony
do 900 Mb/s poszerza oferte o programy TV Polsat. W sumie
smartDOM dodatkowych 30 kanatéw

* Kanaty Polsat Sport Premium
(rozgrywki Ligi Mistrzow i Ligi
Europy) dostepne dla klientéw
Kontent Netii w atrakcyjnej cenie

*  Oferta smartDOM wkrotce
dostepna dla klientéw Netii

U/
o Komunikacja  Sie¢ L
* Nowa platforma komunikacyjna da3 * Oferta Netii wkrotce dostepna
Netii oparta o atrakcyjny kontent SRty w ponad 300 punktach sprzedazy
plus szybki Internet Grupy Polsat

* Do platformy komunikacyjnej
smartDOM zostaje dotgczony
Internet Swiattowodowy Netii
do 900 Mb/s

plus Ripla
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2. Dziatalnos¢ operacyjna
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2.1 Segment nadawania i produkcji telewizyjne;
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Ogladalnos¢ naszych kanatow w 2Q18

* Wyniki oglagdalnosci kanatow
Grupy Polsat zgodne
ze strategig pomimo
przejsSciowego wptywu
Mistrzostw Swiata
w Pitce Noznej 2018

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, uwzgledniono ogladalnosé Live+21), analizy wtasne
Nota: (1) ogladalnosé z dnia emisji i z 2 kolejnych dni (tzw. Time Shift Viewing)

(2) z wigczeniem kanatéw Eleven (od czerwca 2018), z wytaczeniem kanatdéw partnerskich: Polsat Viasat Explore, Polsat Viasat Nature, Polsat

Viasat History, JimJam, Cl Polsat

(3) Pro forma, facznie kanaty Grupy TVN oraz Discovery Networks Europe

CYFROWY

Udziat w ogladalnoscit!

Kanaty gtowne Kanaty tematyczne
14,7%
11,1%  11.6% 13,0%
7,4% 6,6% 8,3%
Polsat TVN  TVP1 TVP2 POLSAT() Discovery TVP

Dynamika udziatéw w ogladalnosci¥)

2Q'17
27,6% 9 2Q'18
20,3% 2a0% % 26:3%
22,3%
19,0% 18,6% 17,9%

10,5% g 39,
I I 1

Grupa Grupa Grupa Pozostate  Pozostate

Polsat(  Discovery ) Tvp kab-sat DTT

& ipla
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Pozycja na rynku reklamy w 2Q"18

* Przychody z reklamy telewizyjnej
i sponsoringu Grupy Polsat rosty
0 4,5% r/r, w tym samym czasie
rynek — korzystajgc z efektu
mundialu —rdst o 7,9% r/r

* W efekcie nasz udziat w rynku
reklamy telewizyjnej i sponsoringu
0siggnat 26,7%

Zrédto: Starcom, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wiasne
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom

.

Wydatki na reklame i sponsoring

0,
1115 +7,9% 1.204

(mln PLN)

2Q'17 2Q'18

Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat(®)

307 +4,5% 321
/+

(mln PLN)

2Q'17 2Q'18

plus& Jipla

PPPPPP
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Ogladalno$¢ naszych kanatow w 1H'18 e

) . , Udziat w ogladalnosci®™
* Wyniki oglagdalnosci kanatow

Grupy Polsat zgod ne Kanaty gtowne Kanaty tematyczne
o 14,5%
ze strategia 5% 2% 12,5%

7,4% 7,0% 7,7%

T T T 1 T T 1

Polsat TVN  TVP1 TVP2 POLSAT() Discovery TVP

Dynamika udziatéw w ogladalnoscit
1H'17
0 0, g 1H'18
23,9% 24,0% 27,1% 26,7%

20,6% 22, 1%
. 18,3% 17,8%

10,2% 9,3%

Grupa Grupa Grupa Pozostate  Pozostate
Polsatl  Discovery®  Tvp kab-sat DTT

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, uwzgledniono ogladalnosé Live+2(1), analizy wtasne

Nota: (1) ogladalno$é z dnia emisji i z 2 kolejnych dni (tzw. Time Shift Viewing) pl u S \‘!; u Ip Ia
(2) z wigczeniem kanatéw Eleven (od czerwca 2018), z wytgczeniem kanatdw partnerskich: Polsat Viasat Explore, Polsat Viasat Nature, Polsat
Viasat History, JimJam, Cl Polsat

(3) Pro forma, facznie kanaty Grupy TVN oraz Discovery Networks Europe 12



Pozycja na rynku reklamy w 1H"18 @

* Przychody z reklamy telewizyjnej
i sponsoringu Grupy Polsat rosty
09,1% r/r, w tym samym czasie
rynek rost o 8,7% r/r

* Dynamiczny wzrost przychodow
z kanatow TV Polsat wsparty zostat
szybkg realizacjg synergii
zapowiedzianych w momencie
nabycia nowych kanatow TV

* W efekcie nasz udziat w rynku
reklamy telewizyjnej i sponsoringu
wzrost do 26,8%

Zrédto: Starcom, dane wstepne, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wiasne
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starcom

(mln PLN)

Wydatki na reklame i sponsoring

2,027 +8,7% 2.203
—

(mln PLN)

1H'17 1H'18

Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat(®)

+9,1% 591
541 0

1H'17

13



2.2 Segment ustug swiadczonych klientom
indywidualnym i biznesowym
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Szybkie tempo budowy bazy multiplay
odzwierciedla sie w niskim poziomie churn

S cYyFROWY

Liczba klientow ustug multiplay

* Konsekwentna realizacja +20%
strategii multiplay skutkuje @ - 1655
. . DOM '
stabilnym wzrostem liczby 1374

klientow tych ustug
0 281 tys. r/r

(tys. klientow)

24% 27% 29%
* Liczba RGU posiadanych
przez tych klientow rosnie 2017 e 2018
do 4,94 min Liczba klientow multiplay

% nasycenia bazy klientow uzytkownikami multiplay

* Bardzo niski poziom churn —

gfownie dzieki naszej strategii Churn
multipla
Py 8,6% 8,5% 8,3%
2Q'17 1Q'18 2Q'18

& Jipla



Stabilny wzrost ustug kontraktowych =

* Przyrost liczby ustug kontraktowych | +4% §
0510 tys. r/r 13,42m 13,80m 13,93m

e 287 tys. r/r dodatkowych RGU
telefonii to efekt korzystnego wptywu
strategii multiplay oraz nowych
prostych taryf Plusa wprowadzonych
w lutym 2018 r., wspartych dobra
sprzedazg w segmencie B2B (m2m)

* RGU ptatnej telewizji rosnie

0 192 tys. r/r (efekt multiroom 2Q'17 1Q'18 2Q'18
i ptatnego OTT) W Internet
* Wozrost bazy Internetu o 31 tys. r/r ¥ Pfatna telewizja

M Telefonia komorkowa

plus® Ripla

PPPPPP
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I cYFROWY
LIT T

Wzrost ARPU pomimo regulacji RLAH

ARPU kontrakt zgodne z MSSF 15

* Wzrost ARPU 0 2,1% r/r'Y pomimo +2.1% N
negatywnego wptywu regulacji 81,2 81,9 ,
RLAH

- 2,40 2,43

(ARPU w PLN)

» Skuteczna dosprzedaz produktow
w ramach strategii multiplay
niezmiennie odzwierciedla 2Q'17 1Q'18 2Q'18
sie we wzroscie wskaznika saturacji
RGU na klienta

Nota: (1) ARPU skalkulowane zgodnie z aktualnie obowigzujgcym standardem MSSF 15 “w | Ip Ia



Wysokie ARPU, stabilna baza prepaid 00—

* Stabilna baza na poziomie
2,8 min ustug, odzwierciedlajaca
rzeczywistg liczbe uzytkownikow
ustug przedptaconych

* Wysoki i stabilny poziom ARPU

2,85m 2,78m 2,77m

2Q'17 1Q'18 2Q'18

I Pfatna telewizja
B Internet
B Telefonia komodrkowa

-0,5%
20,5 20,1 20,4

\4

(ARPU w PLN)

2Q'17 1Q'18 2Q'18

pppppp
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3. Wyniki finansowe
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Wyniki Grupy w 2Q'18 B~

Zgodnie z aktualnie obowigzujgcym standardem MSSF 15 oraz konsolidacjg Netii

w tym:

przychody EBITDA efekt konsolcaci Neti

2.421 /0% 2.603 915  +35% 946

2Q'17 2Q'18

LTM FCF dtug netto/EBITDA LTM

-16,4%

S 1.411 2,91x
4Q'17 2Q'18 2Q'18

L]
™
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2018 r. p I U S :’/ m u I p Ia

oraz szacunki wtasne w odniesieniu do 2Q’17
Nota: Konsolidacja Netia S.A. od 22 maja 2018r.



(mln PLN)

Przychody i EBITDA — czynniki zmian

POLSAT
Zgodnie z aktualnie obowigzujgcym standardem MSSF 15 oraz konsolidacjg Netii
Przychody ze sprzedazy EBITDA
zmiana r/r +8% zmiana r/r +3%
+182 min +31min
+24 2.603
5401 +155 +3 915 +35 946
: . — ”
O woymefekr | P wiym:
! konsolidacji Netii ; i efektkonsolidacji Netii |
| +145minPLN | ; +44 min PLN, 5
---------------------- : — | roaming-22minPLN
O 0 RGN
—
a
£
£
Przychody Segment ustug Segment Whytaczenia Przychody EBITDA Segment ustug Segment nadawania EBITDA
2Q'17 Swiadczonych dla nadawania i korekty 2Q'18 2Q'17 Swiadczonych dla i produkcji telewizyjnej 2Q'18
klientéw i produkgcji konsolidacyjne klientow

indywidualnych telewizyjnej

i biznesowych

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2018 r.

oraz szacunki wtasne w odniesieniu do 2Q’17
Nota: Konsolidacja Netia S.A. od 22 maja 2018 .

indywidualnych
i biznesowych

&—=* Marza EBITDA

plus®

PC}LSAY

Hipla

21



Rachunek przeptywow pienieznych w 6M’18 -

FCF 6M’18: 670 mIn PLN
22925 ¢
77777777777777777777777777777777 Nabycie
-637,7 akcji/udziatow
+1.220,2
i« -230,9
CAPEX!
= /przychody
. 1.172,0 7,1%
< -652,0
S
B +16,2 887,8
Srodki Srodki Srodki Sptata odsetek od Sptata otrzymanych Inne Srodki
pieniezne i ich pieniezne netto pieniezne netto z kredytéw, pozyczek,  kredytdow i pozyczek pieniezneiich
ekwiwalenty z dziatalnosci dziatalnosci obligacji, leasingu i ekwiwalenty
na poczatku operacyjnej inwestycyjnej zaptacone prowizje na koniec
okresu okresu

- -
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2018r. p I U S C’-/ m u I p Ia
oraz analizy wiasne

Nota: (1) Wydatki na nabycie rzeczowych aktywow trwatych i wartosci niematerialnych

22



FCF — wynik zgodny z oczekiwaniami =

min PLN 2’18 1H18 Skorygowany FCF po odsetkach
Srodki pieniezne netto z dziatalnosci
preme 650  1.220
operacyjne efekt RLAH
, poprzez . wzrost spadek wzrost
Srodki pieniezne netto z dziatalnosci EBITDA - zobowiazan | zobowigzan poziomu
inwestycyjnej -382 -638  krotkotermi-- krétkotermin  zapasow
Ny .~ nowych owych
z - zaliczkowe e :
Sp’@ta czdsete.k od .kredytow, pozycz.e'k, 93 931 platnogc dot.
obligacji, leasingu i zaptacone prowizje ORIy kupon dot.

sportowego obligacji CP

rata UMTS
Nabycia akcji/udziatéw 265 293 kupon dot.
obligacji CP
Wyptywy/wptywy z tyt. inwestycji w fundusze,
-45 0
netto
Jednorazowe koszty dot. finansowania - 26

Y

LTM 1.411 min PLN

plusz E3 Ripla

POLSAT

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoficzony 30 czerwca 2018 .
oraz analizy wtasne



Zadtuzenie Grupy —

Wartos¢ bilansowa Struktura zadtuzenia®
min PLN dziert 30 2018
nadzien sUczerwca r. rodzaj instrumentu waluta
Potgczony Kredyt Terminowy 9.588 Obligacje
9%
Kredyt Rewolwingowy 350
Obligacje serii A 1.018 v
Umowa kredytowa Grupy Netial 276 Kredyty
bankowe
Leasing iinne 24 9%
Zadtuzenie brutto 11.256
Srodki pieniezne iich ekwiwalenty? (888)
Zadtuzenie netto 10.369
Zapadalno$¢ dtugu®
EBITDA LTM3 3.560
6.627
Catkowite zadtuzenie netto / EBITDA LTM 2,91x
Sredni wazony koszt odsetek? 3,3% .
=

T Netia sptacita catos¢ zadtuzenia wynikajgcego z umowy kredytowej zawartej z konsorcjum - 2.018

bankéw w dniu 26 lipca 2018 r. c :

2Pozycja zawiera warto$¢ srodkdw pienieznych i ich ekwiwalentéw, w tym srodkow - 1.018 1.018

pienieznych o ograniczonej mozliwosci dysponowania oraz lokat krétkoterminowych. 0 - -

3 Zgodnie z wymogami Potgczonej Umowy Kredytowej EBITDA LTM uwzglednia wartosci f T T T

EBITDA za 3i 4 kw. 2017 r. obliczone w oparciu o standard MSR 18 (obowigzujacy do 31 2018 2019 2020 2021 2022

grudnia 2017 r.) oraz warto$ci EBITDA za 1i 2 kw. 2018 r. obliczone w oparciu o standard

MSSF 15 (obowigzujacy od 1 stycznia 2018 1.). m Pofaczony SFA  m Obligacje serii A

4 Prospektywny sredni wazony koszt odsetkowy Potgczonego Kredytu Terminowego (wraz z

Kredytem Rewolwingowym) oraz Obligacji Serii A, wg stanu na dzien 30 czerwca 2018 r. przy

WIBOR 1M na poziomie 1,64% i WIBOR 6M 1,78%, nie uwzgledniajac instrumentow

zabezpieczajacych ani kredytéw Netii.

5 Warto$¢ nominalna zadtuzenia na dziers 30 czerwca 2018 r. (z wytgczeniem Kredytu I ln . I

Rewolwingowego i leasingu). p u S ~ u Ip a
PULSHT

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2018 .
oraz analizy wtasne 24
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Podsumowanie

8— Bardzo dobre wyniki operacyjne i sprzedazowe segmentu
plusy el

ustug swiadczonych klientom indywidualnym i biznesowym

Silne wyniki finansowe zgodne z oczekiwaniami spotki

KHN Wdrozenie strategicznych inicjatyw w celu wsparcia
et sprzedazy produktéw Netii

Kontrola nad ESN buduje naszg pozycje na rynku
kanatow sportowych premium

Uruchomienie kanatéw Polsat Sport Premium i rozpoczecie
monetyzacji praw do Ligi Mistrzow i Ligi Europy

plusd _ Jipla

PPPPPP



CYFROWY

5. Dodatkowe informacje:

wyniki finansowe zgodnie z poprzednim standardem
MSR 18 oraz wytgczeniem konsolidacji Netii

& ipl3



Wyniki Grupy w 2Q"18

Zgodnie z poprzednim standardem MSR 18 oraz wytgczeniem konsolidacji Netiit .-

przychody
+0,3%
2.470 2.477

A =

2Q'17 2Q'18

LTM FCF

-16,4%
ST 1411

4Q'17 2Q'18

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2018 r.
Nota: (1) dotyczy pozycji Przychody oraz EBITDA

EBITDA  vomcamns

-22 min PLN

964 7t 928

dtug netto/EBITDA LTM
2,91x

2Q'18

pluse E3 QRipla
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Przychody i EBITDA — czynniki zmian

Zgodnie z poprzednim standardem MSR 18 oraz z wytgczeniem konsolidacji Netii

Przychody ze sprzedazy

EBITDA

(mln PLN)

zmiana r/r +0,3% zmiana r/r 4%
+7min -36mlin
2.470 +24 +3 2.477
e | 928
220 -32 4
w tym roaming :
-22min PLN
= L
—
a
<
£
Przychody Segment ustug Segment Whytaczenia Przychody EBITDA Segment ustug Segment nadawania EBITDA
2Q'17 Swiadczonych dla nadawania i korekty 2Q'18 2Q'17 Swiadczonych dla i produkcji telewizyjnej 2Q'18
klientéw i produkgcji konsolidacyjne klientow
indywidualnych telewizyjnej indywidualnych

i biznesowych

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2018 .

oraz analizy wtasne

i biznesowych

&—=* Marza EBITDA

plus®

DC:LF,AT

Hipla
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Wyniki segmentu ustug swiadczonych klientom

indywidualnym i biznesowym

Zgodnie z poprzednim standardem MSR 18 oraz z wytgczeniem konsolidacji Netii

min PLN 2Q'18%)  zmiana r/r
Przychody ze sprzedazy 2.121 -1%
Koszty operacyjne(? 1.343 0%
EBITDA 776 -4%
Marza EBITDA 36,6% -1,2pkt%

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2018.
oraz analizy wtasne
Nota: (1) na bazie dotychczasowych standarddw rachunkowosci

(2) koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartoscii likwidacji

S cYyFROWY

* Poziom przychodow odzwierciedla
nizsze przychody detaliczne, przy
jednoczesnym wzroscie przychodow
hurtowych

* Poziom kosztow gtodwnie pod wptywem

nizszych kosztow wtasnych
sprzedanego sprzetu oraz wyzszych
kosztéw technicznych i rozliczen
miedzyoperatorskich (IC)

& ipla

POLSAT

30



Wyniki segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej
Zgodnie z poprzednim standardem MSR 18 oraz z wytgczeniem konsolidacji Netii

HHl cYFROWY

min PLN 2Q018™  zmianar/r .« \Nynik EBITDA segmentu stabilny
pomimo przejsciowego wptywu

Przychody ze sprzedazy 412 6% emitowania na otwartych kanatach
telewizji publicznej Mistrzostw

Koszty Operacyjne(z) 262 12% S,Wiata w Pitce NOZnej ROSja 2018

EBITDA 151 -3%

Marza EBITDA 36,6% -3,4pkt%

il;g(zj’;or;:ﬁ;ynvsﬁ;ig:evvanesprawozdaniefinansoweza okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2018 r. L 4 — L' ,ipla

Nota: (1) na bazie dotychczasowych standarddw rachunkowosci
(2) koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartoscii likwidacji



Struktura przychodow ze sprzedazy
Zgodnie z poprzednim standardem MSR 18 oraz z wytgczeniem konsolidacji Netii

(I
min PLN
* Spadek przychoddw detalicznych od klientéw indywidualnych
Przychody detaliczne od _ i biznesowych przede wszystkim na skutek ujecia nizszych
klientow indywidualnych przychodow z ustug gtosowych. Na erozje przychoddw z ustug
i biznesowych 1.533 gtosowych wptyneta m.in. implementacja regulacji Roam Like
at Home, zgodnie z ktorg detaliczne stawki roamingowe
zostaty zrownane ze stawkami krajowymi poczawszy
od czerwca 2017 r. oraz zmiana sposobu oferowania sprzetu
- dla klientow detalicznych. Spadek ten zostat czesciowo
Przychody hurtowe 652 skompensowany wyzszymi przychodami z ustug ptatnej
telewizji oraz wyzszymi przychodami z tytutu transmisji
danych.
*  Wozrost przychodéw hurtowych przede wszystkim w wyniku
Przychody ze sprzedazy .9 rozpoznania wyzszych przychodéw z reklamy, wynikajacych

sprzetu 243 z wigczenia do portfolio Grupy nowych kanatéw telewizyjnych
oraz wyzszych przychodow z tytutu potgczen
miedzyoperatorskich (interconnect), wynikajgcych ze wzrostu
wolumenu ruchu wymienianego z innymi sieciami.

Pozostate przychody ze 46 * Nizsze przychody ze sprzedazy sprzetu gtéwnie na skutek
sprzedazy 41 nizszego wolumenu sprzedazy urzadzen koncowych,

co znalazto swoje odzwierciedlenie rowniez w nizszym koszcie

wiasnym sprzedanego sprzetu.

m2Q'18" m2Q'17

L, -
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2018 r. p I U S df
oraz analizy wfasne

Nota: (1) na bazie dotychczasowych standarddw rachunkowosci
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Struktura kosztow operacyjnych @mm

Zgodnie z poprzednim standardem MSR 18 oraz z wytgczeniem konsolidacji Netii

min PLN

Wzrost kosztéw technicznych gtownie w wyniku wyzszych kosztow
zakupu ruchu w roamingu miedzynarodowym zwigzanych
z istotnym wzrostem wolumenu ruchu generowanego przez
Amortyzacja, utrata wartodci | Polakéw w ramach roamingu miedzynarodowego (efekt regulacji
likwidacja 447 Roam Like at Home), jak rowniez z rosngcych kosztow
Interconnect wynikajgcych z wyzszego wolumenu pofaczen
zakaniczanych przez naszych klientow w sieciach innych
operatorow.

Koszty techniczne i rozliczen
miedzyoperatorskich 484

!

Koszt wtasny sprzedanego sprzetu

319

Koszty kontentu Spadek amortyzacji m.in. w wyniku zakonczenia okresu

298 amortyzacji czeéci wartosci niematerialnych rozpoznanych

- ) ‘ podczas transakcji zakupu Polkomtelu w 2014 r., co zostato
Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi | RSN L . el Kréceni K ! .
{ utrzymania Klienta 516 czesciowo zniwelowane skréceniem okresu amortyzacji

wybranych srodkéw trwatych.
Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz

Spadek kosztu wtasnego sprzedanego sprzetu na skutek nizszego

pracownikéw 134 wolumenu sprzedanych urzgdzen koncowych.
Koszty windykacji, odpiséw |18 *  Wzrost kosztow kontentu spowodowany ujeciem wyzszych
~ aktualizujgeych wartosé 116 kosztéw produkeji wiasnej, m.in. w wyniku ujecia kosztdw nowo
naleznosci i koszt spisanych naleznosci W ss nabytych kanatéw telewizyjnych, oraz wyzszych kosztéw licencji
Inne koszty 50 programowych, co zwigzane byto z rosngcg popularnoscia

pakietéw programowych typu ,,premium” wsrdod naszych klientow
pfatnej telewizji

m2Q'18W 2Q'17

L -
Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2018 r. p I U S d/ u Ip Ia
oraz analizy wiasne

Nota: (1) na bazie dotychczasowych standarddw rachunkowosci 33



Implementacja MSSF15 — wptyw na ARPU
kontraktowe

S cYyFROWY
‘o9 @8

PLN 1Q'17 2Q’17 3Q'17 4Q'17 1Q’'18 2Q'18

ARPU kontrakt wg

dotychczasowych standardéw 89,1 89,6 88,4 89,0 88,7 89,6
rachunkowych

ARPU kontrakt po implementac;ji

MSSF15 80,3 81,2 805 81,9 81,9 829
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Definicje

Pojedyncza, aktywna ustuga ptatnej telewizji, dostepu do Internetu lub telefonii komdrkowej, Swiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej, posiadajgca co najmniej
jedng, aktywng ustuge swiadczong w modelu kontraktowym.

Sredni miesieczny przychéd od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Sredni miesieczny przychéd od RGU pre-paid wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Rozwigzanie umowy z Klientem w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych dziatan, skutkujace tym,
ze po skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi sSwiadczonej w modelu
kontraktowym.

Wskaznik  churn  prezentuje  stosunek liczby  klientéw, ktdrym  dezaktywowano ostatnia  ustuge
(w drodze wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie
ostatnich 12 miesiecy do $redniorocznej liczby klientéw w tym 12 miesiecznym okresie.

Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komdrkowej oraz Internetu oznacza liczbe kart
SIM, ktére w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potgczenie, wystaty albo otrzymaty SMS/MMS albo
skorzystaty z ustug transmisji danych. W przypadku bezptatnego dostepu do Internetu swiadczonego przez Aero 2
do RGU ustug przedptaconych w ramach dostepu do Internetu wliczone zostaty wytgcznie karty SIM, ktore w ciggu
ostatnich 90 dni skorzystaty z ustug transmisji danych w ramach ptatnych pakietéw.
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Kontakt

Olga Zomer
Rzecznik Prasowy
Telefon: +48 (22) 356 6035

Email: ozomer@cyfrowypolsat.pl

Grzegorz Para

Dyrektor Relacji Inwestorskich
Telefon: +48 (22) 426 8562
Email: gpara@cyfrowypolsat.pl

Lub odwiedz naszg strone internetowa:

www.grupapolsat.pl
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